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Keine Vermischung
von Online und Print

Hamburg. Die werbenden Unter-
nehmen in Deutschland sind ent-
schieden gegen die pauschale Ver-
mischung von Print- und Online-
Auflagen. Das macht die Organisa-
tion Werbungtreibende im Marken-
verband (OWM) in einer Stellung-
nahme zur jiingsten Diskussion um
den gemeinsamen Ausweis von
Print und Online deutlich. Ange-
sichts sinkender Auflagen und neu-
er Verbreitungswege fiir journalisti-
sche Inhalte hatten Verlagsvertreter
gefordert, die gedruckte und On-
line-/elektronische Auflage ihrer
Medienmarken addiert auszuwei-
sen. ,Auflagen miissen auch kiinf-
tig einzeln erfasst und ausgewiesen
werden“, verdeutlicht OWM-Vor-
sitzender Uwe Becker die Position
der Werbekunden. Iz 50-10

Handel senkt weiter
Werbeaktivitdaten

Hamburg. Die Handelsorganisatio-
nen geizten im November weiter-
hin mit seinen Werbeausgaben.
Laut dem gemeinsamen Werbemo-
nitor von LZ und Nielsen registrier-
ten die Statistiker fiir den vorletzten
Monat des Jahres einen Bruttower-
bedruck von 207,9 Mio. Euro. Die
Hindler, einst grofte Treiber des
Marktes, lagen damit zumindest
nahezu auf Vorjahresniveau. Die
FMCG-Branche wiederum prisen-
tierte sich erneut als Dauer-Spen-
der. Die Anbieter schnelldrehender
Konsumgiiter blitterten 704,1 Mio.
Euro in Above-the-Line- und On-
line-Werbung und lagen im No-
vember 7,9 Prozent tiber dem Vor-
jahresmonat. Mehr dazu in der
nachsten Ausgabe. dr/lz 50-10

Rewe sponsert
erneut GeiBbocke

Kéln. Die Handelsgruppe Rewe hat
ihren Vertrag als Hauptsponsor des
1. FC K6In um ein weiteres Jahr ver-
langert. Und demonstriert ihre So-
lidaritit mit dem Bundesligisten
und Werbepartner Lukas Podolski
auf den unteren Abstiegsplitzen
(zuletzt: Rang 16). Jetzt prangt auch
in der Saison 2011/2012 Rewe auf
den Trikots des Geifbock-Teams.
»Mit der Vertragsverlingerung set-
zen wir ein Zeichen, dass wir selbst
in schwierigen Zeiten zum Verein
stehen“, betont Josef Sanktjohan-
ser, Rewe-Vorstandsmitglied. In
rund 170 Filialen in der Kolner Re-
gion und Umland sind Fan-Artikel
zu erwerben. Iz 50-10

Herkunftsnachweis
von Eiern per Handy

Bonn. Eine neue App soll fiir noch
mehr Transparenz beim Eierkauf
sorgen. Der Verein fiir kontrollierte
alternative Tierhaltung, kurz KAT,
hat in Zusammenarbeit mit dem
Berliner IT-Dienstleister Convivo
die Applikati-
on flir I-Pho-
ne, Blackberry
und Android
entwickelt,

mit der sich
die Herkunft
von Eiern di-
rekt im Super-
markt ermit-
teln ldsst: Nach Eingabe der Be-
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~Heute in Tokio, morgen in Deutschland”

Neue Serie: LZ-Trendmonitor prisentiert neue Ideen, Kampagnen und Konzepte — Vorsprung durch Wissen

Frankfurt/Hamburg. Fast
Moving Consumer Goods
tragen ihre Bestimmung be-
reits im Namen. Um von der
Schnelligkeit und Dynamik
nicht getrieben zu werden,
sondern sie zielgerichtet und
aktiv gestalten zu kénnen,
brauchen Markenentscheider
gezielte Informationen und
diese aktuell, konkret, daten-
gestitzt, weltweit.

Die Lebensmittel Zeitung tragt
diesen Herausforderungen
Rechnung. In Zusammenarbeit
mit dem Forschungsinstitut
Trendone und der Innovations-
beratung Key Values werden
kiinftig exklusiv 14-tdglich im
LZ-Trendmonitor" Food- und
Nonfood-Innovationen, Mikro-
trends sowie Marketingkon-
zepte und -kampagnen aus
aller Welt vorgestellt. Die
Beispiele stammen aus dem
Innovationsreport ,FMCG-
Agenda“, einem Gemein-
schaftsprojekt der beiden
Hamburger Unternehmen. Der
quartalsweise erscheinende
Report zeigt Produkt-, Ver-
packungs- und Marketing-

Insights, mégliche Szenarien
und Entwicklungen aus dem
Bereich Innovationsmanage-
ment. 1500 Vorschldge von
Trendanalysten gehen monat-
lich fiir den Report ein, wer-
den bewertet und auf ihre
Massenmarktfahigkeit gepriift.
Die Besten finden Eingang in
die FMCG-Agenda.

«Was heute in Tokio ein Ren-
ner ist, kann morgen so oder
anders in Deutschland ein-
schlagen”, sagt Rolf Buchholz.
Nirgendwo miissen Entschei-
dungstrager derart auf dem
Laufenden sein wie in der
Konsumgditerbranche und im
Handel, so der Geschaftsfiihrer
von Key Values.

JUnsere Erfahrungen zeigen,
dass Unternehmen Informati-
onsvorspriinge, Inspiration und
konkrete Ansdtze aus anderen
Ldndern und Disziplinen beng-
tigen, um den Transfer auf ihre
eigenen Produkte und ihr
Marketing friihzeitig realisieren
zu kénnen”, erganzt TrendOne-
Griinder Nils Miiller. Das
gebiindelte Wissen versetze
Entscheider aus der Kon-
sumgliterindustrie in die Lage,

Die Macher der FMCG-Agenda: Innovationsberater Rolf Buch-

holz (48; I.) und Trendforscher Nils Miiller (35).

TrendOne (/z 40-10), 2002
gegriindet, hat sich auf die
Recherche weltweiter Mikro-
trends spezialisiert. Die Ham-
burger Innovationsforscher
unterhalten weltweit ein
Netzwerk. Rund 80 Scouts
scannen taglich relevante
Quellen in 22 Sprachregionen
nach Neueinfiihrungen, Trends
und Best Practice-Cases aus
dem Bereich FMCG. Auf der
Kundenliste stehen Henkel,
Bacardi, Beiersdorf, Ferrero,
Krombacher, Burger King,
Bayer Schering Pharma sowie
der Schweizer Handelsprimus
Migros und die Hamburger
Versandgruppe Otto.

Key Values, im April 2004
gegriindet, versteht sich als
Wertschopfer fiir Innovation
und Business Development.
Das Dienstleistungsunterneh-
men identifiziert Innovations-
und Wachstumspotenziale,

TRENDONE

Segment neue Produkte, Ser-
vices oder innovatives Marke-
ting zu entwickeln.

Die Beispiele sind der ,FMCG-
Agenda" von TrendOne und
Key Values entnommen. Vier

Personen-Abo 5880 Euro. Ein
Unternehmensabonnement -
es beinhaltet Nutzungsrechte
fiir mehrere Personen und der
Report kann ins Intranet ge-
stellt werden - gibt es fiir

entwickelt und validiert Kon-
zepte und unterstiitzt FMCG-
und Handels-Unternehmen bei
der Marktbearbeitung. Kun-
denliste: Beiersdorf, Tchibo,
Leifheit, DHL, Deutsche Tele-

Trends ebenso auf, wie neue

schneller und besser in ihrem

Ausgaben jahrlich kosten im

13880 Euro.

kom. kon/Iz 50-10

Beauty Candy der brasilianischen Firma Beauty'in ist ein Schonheits-
bonbon mit dem Hauptbestandteil Kollagen. Das Bonbon gibt es in den
Geschmacksrichtungen Himbeere, Zitrone, Erdbeere und Orange. Neben
dem Kollagen, das ein organischer Bestandteil des Bindegewebes ist, sind
unter anderem auch Vitamine enthalten. Die Schonheits-Bonbons be-
inhalten kein Fett, keine Konservierungsstoffe, keinen Zucker und nur sehr

wenig Kalorien.

Quelle: www.beautyin.ne.br

Beauty Sleep heilt ein Schonheitsschlaf-Getrank, das das amerikanische Unternehmen
Big Quark herstellt. Es kombiniert Inhaltsstoffe mit hautverschénernden Wirkungen wie
Anti-Aging, verbesserter Hauthydration, erhéhter Elastizitét und gesteigertem Lipid-
gehalt. Auch schlafférdernde sowie die Blutzirkulation anregende Inhaltsstoffe sind
enthalten. Es stellt wesentliche Nahrstoffe zur Zellgesundung zur Verfiigung und
fordert durch speziell designte Antioxidantien die Neutralisierung von freien Radikalen.
Wichtige Vitamine und Mineralien versorgen die Haut und die Zellen mit allem, was sie

bendtigen - und das alles im Schlaf.

Quelle: www.beautysleepusa.com

Neuro Sonic nennt sich eine ,Neuro"-Getrankelinie, die der US-Hersteller Neurobrands LLC eingefiihrt hat. Die speziellen Getranke sollen die Krperfunktions- und Perfor-
mance-Eigenschaften des Konsumenten in sieben verschiedenen Bereichen steigern: Das Anwendungsgebiet verlauft von einem schlaffordernden Funktionsgetrénk iiber
mehrere Sport- und Performancegetranke, eine die Libido anregende und eine die Fréhlichkeit férdernde Sorte bis hin zu einem die Gedachtnisleistung steigernden Ge-
trank. Die Produkte beinhalten Stoffe wie Aminosauren, Alpha-GPC, L-Theanine, Magnesium und Elektrolyte. Trinken mit Mehrwert.

Quelle: www.drinkneuro.com

Budni-Kunden koénnen sozial punkten

Hamburger Drogeriemarkt-Lokalmatador unterstiitzt Hilfsprojekte mit neuer Karte

Hamburg. Budnikowsky bietet sei-
nen Kunden mit der Aktion ,Kaufen
mit Verantwortung” ab sofort die
Maéglichkeit, beim Einkauf gesam-
melte Bonuspunkte fiir soziale Pro-
jekte in der Region zu spenden.

Dazu hat der Hamburger Drogerie-
marktbetreiber eine eigene Spenden-
karte herausgegeben. Anfallende Bo-
nuspunkte werden dann einmal jihr-
lich in Euro umgewandelt und an das
vom Karteninhaber ausgewihlte Spen-
denprojekt tiberwiesen. Zur Auswahl
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Spendenplastik: Beim Einkauf Gutes tun.

stehen derzeit die Fordergemeinschaft
Kinderkrebs-Zentrum Hamburg und
die Budnianer-Hilfe. Die Spendenkar-

Neue Prepaid-Karte fiir Migranten

Diisseldorf. Mit Cosmo Mobile ist seit
Kurzem eine Guthabenkarte im Han-

del erhiltlich, deren Tarif genau auf

die Bediirfnisse der tber 6 Mio.
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Aus diesem Wissen entstand die
Idee zu Cosmo Mobile, die von der
Diisseldorfer Unternehmensberatung
Ethno IQ entwickelt wurde. Mit dem
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te ist anonym und tibertragbar. Sie er-
reicht dadurch Kunden, die ungern ei-
gene Daten preisgeben und sich daher
im Normalfall an Bonusprogrammen
jedweder Art nicht beteiligen. Anga-
ben zur Person des Inhabers sind frei-
willig, jedoch fiir den Fall erforderlich,
dass der Kartenbesitzer sich in der Zu-
kunft fiir ein anderes Hilfsprojekt ent-
scheiden mochte. Auch Inhaber der
traditionellen Budni-Karte, die seit
mehr als zehn Jahren im Umlauf ist,
konnen gesammelte Punkte online
oder telefonisch an die Spendenpro-
jekte tibertragen. cl/lz 50-10

oder Kultur- und Sport-Nachrichten

aus den Heimatliandern ab.
Bundesweit vertrieben wird die

Karte in Mobilfunkladen, Friseursa-

8- e e .

Ultje kehrt auf den
Bildschirm zurtick

Schwerte. Nach drei Jahren TV-Absti-
nenz trommelt der Nussspezialist Ult-
je ab Mitte Dezember wieder mit ei-
nem Spot im Werbefernsehen fiir die
Marke. Neben Knabberspaf und fre-
chen Spriichen stehen bei den Clips

ULTJE GMBH

Ende der Werbepause: Der Spot, der die
neuen Rice Crispers promotet, setzt auf
schlagfertigen Humor.

die neuen Ultje Rice Crispers im Fo-
kus. Die Filme in einer Linge von je-
weils 20 Sekunden laufen tiber mehre-
re Wochen auf allen grofen privaten
Sendern. Eine zweite Welle soll im
Friithjahr 2011 folgen. Auferdem packt



